Bu I I M etri): gstaurantes Julio - Diciembre 2023

Desde julio de 2022 hasta la fecha, el servicio de Creative Studio asumic la [l Asesorias Creativas

responsabilidad de crear unaidentidad visual para el cliente desde cero. Ho o d tenid
Desde entonces, se trabajo continuamente para potenciar esta identidad, eneracion de contenido

Es un proyecto que consiste en un andlisis
de disefo, comunicaciény de principales
competidores, para crear una identidad
visual definida siguiendo el lineamiento

y asi lograr garantizar en el tiempo, su coherenciay buen rendimiento. . Conclusiones basadas en analisis de métricas
del manual de la marca.
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Las campanas se empezaron a orientar a publicos mas Rappi Brasil presenté su Proyecto Brand Guidelines*,
especificos y se unificaron audiencias, lo que hizo que propio manual de marcay se para diferenciar Rappi B2B de
estas dos piezas se posicionaran en el TOP 3 de adaptaron las piezas de ese B2C, y alinear la estética de

creativos de LATAM entre julio y noviembre. pais a esa nueva estética. LATAM a la de Brasil.
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Se disenaron estas piezas para acompanar la estrategia
comercial de llevar al frente una nueva promocion, lo que
trajo como resultado, un buen impacto en la audiencia,
posicionandolas asi en el top de creativos.


https://docs.google.com/file/d/10gpzAreYW1h7Zde0e1Ng073KQapWRBLP/preview

BullMetri>:

70%

Las piezas estaticas de
todas las campanas
representan mas del

70% de los Zoho Leads

totales obtenidos.

Rappi

Restaurantes

0,75%

Los videos son los que
mayor visualizacién,
impresiones y clicks
traen, elevando asi el

CTR total por campana,

por encima de 0,75%.

El equipo de Creative Studio mes a mes va analizando las distintas métricas, lo que permite

tomar decisiones estéticas basadas en informacion, para generar asi, disefios que conviertan.

Cada 2 meses, se trabaja en un Key Visual nuevo para la propuesta de creativos de branding,
trafico y promocion, ya que se evidencia un impacto positivo en términos de CTR cuando esto

selleva a cabo.

Julio - Diciembre 2023

Tras analizar el rendimiento de las piezas que sobresalieron, se pudieron extraer
algunas conclusiones sobre la comunicacion y estética:

Los mensajes breves, concisos y atractivos que se enfocan en las
ventajas, beneficios y oportunidades de registrarse en Rappi
Restaurantes son los que traen una mayor cantidad de registros.

La utilizacion de colores llamativos y resaltados en nedn,
especialmente en elementos como los botones, desempenan
un papel crucial para captar la atencién.

Los creativos que contienen full foto oscurecida y el texto
superpuesto son los que demuestran un CTR mayor.

Creative Studio Manager - BullMetrix

“Trabajar con Rappi Restaurantes y poder desarrollar la identidad visual
de la marca, diferencidndola del B2C es uno de los desafios mds
interesantes que tiene el equipo. La colaboracion con Rappi nos da
ownership de la marca y nos potencia a seguir explorando
constantemente para obtener mejores resultados”.



